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Sector verzwaart lobby richting politiek

BRANCHE De communicatiesector gaat
de lobby richting politiek Den Haag,
in (financiéle) middelen en man-
kracht, flink opschroeven. Daarover
hebben de vier founding partners in
het CMC (DDMA, Vea, BVA en GVR)
overeenstemming bereikt.

Het gaat om een inspanning die tenmin-
ste dubbel zo groot is als tot nu toe werd
geleverd. Rond de zomer moet deze
nieuwe aanpak staan, in het najaar gaat
hij van start. Kern is een sterke focus op
public affairs, zoals Vea-voorzitter Her-
berth Samsom het nieuwe strijdplan om-

schrijft. Dat voorziet ook in samenwer-
king met andere communicatieorgani-
saties als Nima, Popai en vertegenwoor-
digingen van mediabureaus en -exploi-
tanten. BVA-voorzitter Mark de Witte:
‘Onze lobbyist Hans Hillen is nog steeds
de juiste man op de juiste plek. Maar we
willen de focus op public affairs gaan
verzwaren, en Hans daarbij een veel
krachtiger ondersteuning bieden.’
Aanleiding voor de intensivering van
de lobby is de reeks dreigende reclame-
beperkingen of -verboden. Een verbod
op alcoholreclame op tv voor negen uur

's avonds lijkt inmiddels onafwendbaar.
De Witte erkent dat de lobby vanuit het
CMC op dat terrein niet het gewenste
succes heeft gebracht. Ook onder-
schrijft hij dat de verhoogde lobbyacti-
viteit ten aanzien van alcoholreclame
laat komt, maar ‘te laat’ wil hij niet in
de mond nemen. ‘Wij zijn ook niet per
definitie mordicus tegen, maar willen
met de overheid een open dialoog voe-
ren.’ En Samsom: ‘Een sterke communi-
catiebranche is meer dan ooit noodza-
kelijk en er moet dus meer geld en
mankracht in.’ [ZIE OOK PAGINA 10]

Mona stapt op bij Ara

ACCOUNTS Campina Nederland beéin-
digt na 13 jaar de samenwerking met
Ara Advertising voor het merk Mona.
Ara was verantwoordelijk voor diverse
succesvolle campagnes van Mona zoals
de reclameklassieker ‘Mijn man werkt
bij Mona’. ‘Ara heeft een grote bijdrage
geleverd aan de groei en de huidige po-
sitie van het Mona-merk. De toekomst-
visie op het merk vraagt nu echter om
een frisse wind’, aldus Hein Raijmakers,
marketingmanager Mona. De samen-
werking tussen Campina Nederland en
Ara voor de merken Optimel en Vifit
blijft ongewijzigd. Rob Benjamens van
BVD begeleidt de bureauselectie. Er is
een longlist gemaakt van zes bureaus.
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Beemster introduceert een
nieuw thema dat zowel
slaat op de kwaliteit van
zijn producten als op de

#l gewaagde manier van re-
clamemaken: ‘Dat kan al-
leen Beemster maken'.
Beemster trapt af met
Peer Mascini als spokes-
person. ‘Nee, nee, nee, ik
ben het niet. Ik ben eh,
m'n broer. Ik ben van de
kaas. En het zijn natuurlijk

ook niet de bekende melkkoeien, maar koeien waar Beemster veel geld aan vitgeeft om ze buiten te
laten ravotten. Peer Mascini werd Reclameheld van de Eeuw dankzij de MelkUnie-campagne van Kui-

per & Schouten. Opvallend is dat Hans van Rijs
toine Houtsma (Doom&Di
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MEDIA Hans Germeraad (foto p
links) en Bart Bijnen hebben E&_l
The Launch Company opge-
richt. Zij bedachten een
werkwijze waarmee onder-
nemers met een goed idee
of product sneller de markt
op geholpen kunnen worden. Kern is
dat media-exploitanten de voorfinancie-
ring terugverdienen wanneer de cam-
pagne succesvol is. Het voordeel voor de
media-exploitanten is dat zij extra ad-
verteerders krijgen en afhankelijk van
de gekozen constructie kunnen profite-
ren van het succes van de startende be-
drijven. Ook het businessmodel van The
Launch Company is gebaseerd op shared
revenue. Het bedrijf biedt niet alleen
ondersteuning bij media-inkoop, maar

Germeraad en Bijnen: The Launch Company

adviseert ook bij briefings
| aan reclamebureaus en
checkt het creatieve ge-
| halte van de campagnes
om de slagingskans te op-
timaliseren. Op de vraag
of de activiteiten van The
Launch Company niet tot het takenpak-
ket van media- of reclamebureaus beho-
ren, zegt Germeraad: “Wat wij doen be-
hoort niet tot de core business van bu-
reaus.” Germeraad was tot januari sales
directeur ad interim bij Sanoma Uitge-
vers en had eerder directiefuncties bij
Verify en verschillende mediabureaus.
Bijnen is medeoprichter en partner van
M2Media. Margereta Mignot-Haenen, af-
komstig van Initiative Media, heeft zich
ook bij het bedrijf aangesloten.




